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L'asthme sévere est un réel fardeau

Campagne lancée en juillet 2020

SANOFI

#ASTHMESEVERE
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— Contexte

® L'asthme est une des maladies des voies aériennes les plus frequentes
au monde. Plus de 4 millions de Franc¢ais sont asthmatiques

@ Elle est connue de tous et percue par le grand public comme une
maladie bien traitée. Si 93% des Francais connaissent I'asthme, la moitié
considere a tort que c’est une maladie banale.

@ Environ 1 000 déces par an en France dont un adolescent toutes les 3 &
4 semaines

@ 45 000 souffriraient d’asthme sévere réfractaire parfois sans le réaliser

Pour ces patients, monter un escalier, faire ses courses, pratiquer un sport
ou méme marcher est un Everest au quotidien


https://twitter.com/SanofiGenzymeFR/status/1367429613878718469?s=20

Objectifs et Cibles

Cette campagne vise ¢
que

AU fravers de six exemples inspirés de
situations vécues de patients,
la campagne a pour objectif de
, de les
et de les
pour comprendre et mieux agir.

Cibles
Grand public, patients
et collaborateurs Sanofi

S’inspirer du vécu des patients qui percoivent
leur asthme sévere comme un Everest

L’asthme sévére n’est pas une fatalité

Lorsque I’asthme sévére devient incontrélable
et insurmontable, il faut réagir et consulter un
médecin avant qu’il ne soit trop tard



Mise en oceuvre et realisation

Une campagne nationale de sensibilisaftion a I'asthme sévere quirévele le
quotidien des paftients :

Co-signée avec deux associations de patients

Gregor
i Pafiegnte Y - L'Association des Asthmatiques Séveres (ADAS) créée par
- . des patients pour informer et accompagner les malades
ASTHMATIQUES SEVERES /* dans leurs parcours de soins
\/ PFg)ur?(}%ltl%nmt « La Gregory Pariente Foundation (GPF) cenfrée sur les adolescents
a pleins poumons* et la prévention en milieu scolaire et sportif
Renforcée d'un hashtag , la campagne

a été diffusée selon un ;

« En digital : sur nos réseaux sociaux et sous format de
bannieres sur le site internet www.asthme-severe.fr

« En print dans la presse et les magazines grand public

« Surles ondes radio

« En interne aupres de nos collaborateurs



http://www.asthmatiques-severes.fr/
https://www.gpfd.fr/
http://www.asthme-severe.fr/

Mise en oceuvre et realisation
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Le probleme, invisible pour le plus grand nombre, est representé par I'ajout
d’'une illustration au frait blanc : un poids, une enclume, une ancre, ))
ouU encore des liens qui entravent quotidiennement la vie des patients.
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Web

Nouvelle page asthme sévere sur sanofi.fr

Plan Media dans la presse

Dans 8 magazines de presse féminine/TV/Santé Lancement du site www.asthme-severe.fr/

3
) 70\ it B
(¢ PO P
I i PN W‘

4 articles sur Dectissimo
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mirutes r dans la presse nationale & régionale

Plan d’engagement aupres des collaborateurs Sanofi
sur 32 sites. Evenement intéractif *
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‘ Activation en interne spot Radio ﬂg



https://instagram.com/sanofi_france?utm_medium=copy_link
https://twitter.com/SanofiGenzymeFR
https://twitter.com/SanofiFR
https://twitter.com/i/status/1302964508273651712
https://www.konbini.com/fr/partners/asthme-severe-leverest-du-quotidien
https://www.doctissimo.fr/partenaires/tout-savoir-asthme-severe-html
https://www.sanofi.fr/fr/nos-domaines-therapeutiques/asthme-severe
http://www.asthme-severe.fr/
https://www.ifop.com/publication/lasthme-une-maladie-handicapante-et-sous-estimee-2/
https://www.facebook.com/watch/?v=897996277685514
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Source : Linkfluence Radarly

IMPRESSIONS

M M T_";"itt;r. In?t_a:g,.'ram
2'1 9 M ImpreSSIOﬂS : Lancement de la campagne
grand public le 6 juillet 2020

@SanofiGenzymeFR
@SanofiFR
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Sanofi Genzyme France

[#Asthmesevere] L'#as ouche 3,5 millions de s. Parmi eux, [#Asthmesevere] Comment tirer une valise quand elle [#As ¥ Comment jouer au tennis quand on

BEREE souffrirai une forme plus grave, I'#AsthmeSevere, [#Asthmesevere] Saviez-vous que [EJ[1% des semble peser le poids d'une ancre ? \ ion d d 1 d : q‘ 5

parfois méme sans le réaliser. Pour ces #patients, monter un escalier est e ST e t d&i3 ét&-génés dans | alasensation.de-porter despoids surses:cpatiles
#asthmatiques severes ont deja ete génes dans leur Pour mieux connaitre I'#asthmesévére et le réel fardeau

Pour mieux connaitre |'#asthme sévére et le réel
fardeau quiil représente pour les # et leur
entourage, rendez-vous sur le site asthme-severe.fr
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un réel fardeau au quotidien.

Plus diinfos © bit.ly/2NKUksR qu'il représente pour les adolescents et leur entourage

activité physique entre les crises d'#asthmes ? 3, g% 'Y

Parlez-en i votré”
et pendez-vous
sur asthme-severs.fr

n réel fardeau
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Sanofi Genzyme et Regeneron s'engagent a faire avancer la recherche en pneumologie
pour répondre aux besoins non satisfaits des patients souffrant d’asthme sévere non contrélé.
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